
Indice generale

Prefazione  ...................................................................................................xi

Ringraziamenti  .................................................................................................xiii

Capitolo 1 Storia dei social network ............................................................... 1
I social network: le origini ...................................................................1

Applicazioni della teoria delle reti sociali ........................................2
Gli anni Sessanta e l’arrivo di Internet ..................................................2
La nascita delle reti sociali online .........................................................3
L’esplosione del fenomeno dei social network ......................................4

Capitolo 2 Orientarsi tra social media e social network ................................... 7
Definizione di social network ..............................................................7
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